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Gyvomaendrod a Korosok olelésében...:

Dél-Kelet Magyarorszagon Bekes-megyeben az orszag 3. legnagyobb folyéja mellett
fekszik.

A kis alféldi varos nyugodt, csendes a pihenni vagyok kozkedvelt célpontja.

A Harmas-Koros szabalyozasat a XIX. szazad végére fejezték be, igy hossza 235,5 km-
rél lecsokkent 93,2 km-re.

A folydszabalyozas kovetkeztében 36 holtag keletkezett a régidban, ebbdl
Gyomaendrédon 16 talalhatd, ami paratlan a maga nemében. Tobbséguk kitliin
horgaszterulet de legtobbje furdésre is alkalmas.

A holtagak mentén tobb szaz zart kert talalhatd, ahol nagy mennyiségben termelnek az itt
elék, nyaralok gyumolcsot, ami kivald lehetbéség a gyumolcskedveld és palinka készit
honfitarsainknak.

Kett6 nemzetkozi szintli programmal varja a varos az ide latogatékat minden évben:
» Nemzetkozi Volkswagen talalkozé ami ebben az évben a XIX.

» Nemzetkozi Sajt és Turo fesztival ami ebben az évben a XVII.
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Elozmenyek a palinkaf6zde megalapitasig...:

Fels6foku tanulmanyaimat a Godolléi Agrartudomanyi Egyetem Gépészmeérnoki Karan
fejeztem be 1993-ban.

Diplomamunkamat az Elelmiszeripari Gépek Tanszékén Dr. Varszegi Tibor egyetemi
docens Urnal irtam. cime : Vakum desztillacios Palinkaf6z6 technologia tervezése volt.

Ekkor eldontottem, hogy lesz sajat palinkaf6zdém...azonban erre az anyagiak hianya
miatt 2012.-ig varnom kellett...

Dontd Iokést a 2008. evi VXXII. Palinka torveny megjelenése hozta. A torvény pontosan
definialta a palinkahoz felhasznalhaté alapanyagok korét, gyartasi eljarasait, teruleti
érvényesseéget, stb.

Ezek utan megkezdtem a régidnban a piackutatast, ami alapja volt az Uzleti vallalkozas
tervezéseének.

Felmértuk az 6sszes uzem erés és gyenge pontjait, valamint piackutatast végeztunk.

A piaci igények megegyeztek a mi altalunk elképzelt filozofiaval, prioritasokkal igy
belevagtunk a megvaldsitasba.
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» Prioritasaink:

vV vV v v v Vv .Y

Cefréket NEM ontlunk 6ssze, mivel mar 150 litertél lehetséges a leparlas.
Csak min6ségi cefréket veszunk at, a beteg cefréket elutasitjuk.

Letorni a régidban altalanos tobb honapos varakozasi id6t. ( 4 honap ?7?)
Pontos, csuszasmentes ugyfélkiszolgalas.

Korrekt tartds arszinvonal biztositasa.

Magozo6 berendezéseink altal csak magtalan cefrék kerulnek be a f6z6ustbe.
A hitétornyokig 100%-ban vorosrézfeluletek kozott katalizalodik a palinka.

A bérfézetdk a kisusti Uzemmaod mellett kérhetik a korszerli aromatorony
bekapcsolasat is.

A leparlas adatairdl minden esetben jegyz6konyv készul amit kérésre atadunk
kiértékelunk.

A cefrekészités oktatasara minden alkalmat megragadunk !
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Nyitas: 2012.szeptember.03.

- Az elsé f6z6sor maximalis cefrebefogadd kapacitasa 200-250 liter cefre, minimum ,erés”
cefrébdl akar 150 liter is lehetséges.

- Bérfézet6k szama : 1.319-re emelkedett a mai napig.
- Feldolgozott cefre mennyisége a 2,5 szezon alatt : 1.063.050 liter gyumolcscefre.

» - Problema 2013-ban: a f6zésor véges befogadd képesseége miatt 3 honapra dagadt a
varokozasi idé ami egyaltalan nem mondhaté idealisnak. ( éppen ez ellen akartunk
kUzdeni...)

Ezért egy ujabb f6z8sor beallitasa elengedhetetlen volt.

Az uj 450 liter gyumolcscefre befogadasara alkalmas f6z8Ust, f6z6sor teljesen
megegyezik el6djével.

» Egyetlen kulonbség az uj f6z6soron talalhatd mintavevo csap, amellyel a parlatrészek
pontosabb elvalasztasat érhetjuk el.
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» Reklamkampanyunk mottdja: ,,Maximalis sebességgel a csucsmindéség felé”
» Areklamkampany céljai:
» - Fejlesztéseink bemutatasa
» - Régios ismertségunket fokozzuk, ujabb partnerek megnyerése, befolyasolasa.
» - Keérdbivek segitségével megismerjuk a partnereink, célkozonségunk véleményet.
>

- Reklamkampany hozzajarulhat a manufaktura pozitivimage képének
megerdsitéséhez

» - Szakmai forumok hozzajarulnak a palinka készités kulturajanak fejlesztéséhez
» - Min8ségi - réepacukormentes - palinka készités szemléletének terjesztése

» - Felel6s magatartas terjesztése, hogy ne csak a nevében legyen Hungarikum a
palinka hanem a minéségében is.

» - Kiulonosen fontos szamomra a fiatal cefrekészitd generacio ,helyes iranyba” valo
beallitasa.

» - Reklamkampany 6szi elemzése sok ma még nyitott kérdésre ad majd valaszt
szamunkra.
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Marketingkommunikacio tervezése soran tehat a legfébb cél a fogyasztok kozvetett
vagy kozvetlen pozitiv befolyasolasa.

A kampany soran uzeneteinket személyes és nem személyes kommunikacios
csatornakon keresztul juttattuk el partnereinkhez.

Kommunikacios eszk6zok széles skalajat hasznaltuk a kampany soran:
» - Klasszikus eszk6z0k, nyomtatott sajto, radio reklamok.

> - Ujdonségok, internetes hirleveleink, szakmai szérélapjaink, szakmai forumok, fesztivalon valé
részvétel.

Kozvetett kommunikacios eszk6zOk kozott a kovetkezOket kell megemlitenink:
» - Tarsadalmi felkéréseknek eleget teszunk. PI. palinkabiralatok, oktatasok szervezése.
» - Dolgozdéink OKJ-s oktatasainak a finanszirozasa.
> - KOzOsseégi marketing a palinkaért , a nemzeti kincsunkert.
>

- Tarsadalmi szerepvallalas : fiatal sportolok anyagi tamogatasa.
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> elsé és legfontosabb része a célkdzonség meghatarozasa.

» Szekunder kutatasi médszer elsé része erre iranyult. A rendelkezésunkre alloé bérfé6zeési
szoftverunk — Bérf6zés v1.0 program, Microfox Informatikai Kft. Gyomaendréd —
adatainak az importalasa utan a célkozonségunk adatait feldolgoztam.
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» Honnan érkeznek hozzank a %
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» Milyen az életkor megoszlasa a ?
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Eletkor csoportok

-A néi bérfézetbk (237, 18%) atlagéletkora 57 év, mig a férfiaké (1082, 82%) 55 év.
-A nbi bérfézetdk életkor eloszlasa egyenletes, stabil fogyasztdi réteget mutat.

-A férfiak er6sebb aktivitasa a 36.-ik életkortol a 68.-ik életkor kozott olvashato ki a
diagrambal.
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» A el6adas helyszineinek a kivalasztasa a szekunder kutatas adatai
segitségével hataroztam meg.

» Kommunikacios eszk6zok: nyomtatott sajto, és személyes szakmai forumok

Kampany elemei : megjelenés idGpontja megjelenés helyszine megjelenés formaja

......

. folyamatos honlapon , palinkaf6zdénkben elektronikus alapu - Ad-es papir alaku
2014.09.01.-t6l
Fejlesztésrodl sz6l6 vezércikk 2015 februar Gyomaendréd Gyomaendrédi Szébeszéd , helyi Ujsag

Szuperinfd Szarvas , Szuperinfé Szeghalom,

Cefrekészités el6adas sorozat beharangozasa 2015 februar Korosladany , Szarvas, Dévavanya i T
Dévavanyai Hirlap

Cefrekészités el6adas soratanak Elsé allomasa 2015 februar 05., 16:00 Szarvasi Kertbaratok Kére Power Pointos el6adas , EI6ado : Ignacz Tibor

Meghivoé az el6addsokra a konkrét bérf6zetSinknek

) 2015 februdr vége , marcius eleje| Szarvas, Kororladany, Dévavénya Postai Boritékokban névreszélGan
cimezve
Cefrekészités el6adas soratanak Masodik allomasa 2015 marcius 13., 16:00 Korosladany Mlivel6dési haz Power Pointos elGadas , El6ado : Ignacz Tibor
Cefrekészités el6adas soratanak Harmadik allomasa 2015 marcius 20., 16:00 Szarvasi Cervinus Teatrum Power Pointos el6adas , EI6ado : Ignacz Tibor

Cefrekészités el6adas soratdnak Negyedik allomasa 2015 marcius 27., 17:00 Dévavanyai Varosi Konyvtar Power Pointos el6adas , El6adod : Ignacz Tibor



» A
kapott.

Kampany elemei :
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megjelenés idépontja

megjelenés helyszine

masodik részében Uj kommunikacios eszkoz: a radio is szerepet

megjelenés formdja

Cefrekészités ABC-je éves rendezvény
beharangozdja

2015 marcius

Korosladany , Szarvas, Dévavanya

Szuperinfé Szarvas , Szuperinfé Szeghalom,
Dévavanyai Hirlap

Cefrekészités ABC-je éves rendezvény
beharangozdja

2015 aprilis

Gyomaendréd

Gyomaendrédi Szébeszéd , helyi Ujsag

Cefrekészités ABC-je éves rendezvény

2015 aprilis 18., 14:00 - 22:00

Gyomaendrdéd , Hars Thermal
Hotel

Power Pointos el6adasok: El6addk : phD Kovacs
Attila , Dr. Kovacs Istvan, Ignacz Tibor

Csaba Radié : reklamkampany

2 X 1 hénap ( Majus , Augusztus )

104 Mhz , Békés-megye

radiédhullamokon

mUsoraban

Csaba Radié : telefonos jaték 2 X 104 Mhz , Békés-megye radiohullamokon
Csaba Radié : beszélgetés a Csaba Radié li "y . &
>aba Radio : beszelgetes a Lsaba Radio reggel 2 X 104 Mhz , Békés-megye radidhullamokon , él6 adas

Zaro rendezvény : Szarvasi Szilva Napok-on,
mint kiallité

2015 szeptember 4. - 5. -6.

Szarvas kozpontja

személyes részvétel , prospektusok , szakmai
anyagok

A 2015/2016-0s szezon kiértékelése

2016 tavasza

Felel6s : Ignacz Tibor
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» Eves szakmai konferenciak Gyomaendrédén:
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| HELYSZIN } GYOMAENDROD | HARS HOTEL | KONFERENCIA TEREM |
| IDOPONT ; 2014.APRILIS 12. | BELEPES INGYENES |

A RENDEZVENY PROGRAMJA:

(valtoztatds fogdt fenntartjuk)

| 14%-14" Koszontd | 16*-16" Sziinet

i Gé: D, Jemzets Tt y QAR
Béli Géza (a Pélinka Nemzeti Tandcs tagja) | 16™.17 Cefrézés magas fokon

segédanyagokkal
Dr. Kovics Istvan (a Kokoferm Kft. dgyvezetd
igazgatoja)

| 14"-15" Fejlesztéseink bemutatisa,
cefrézési tapasztalataim 2013-ban
Igndcz Tibor (Hdrmas-Koros Pdlinka
Manufaktira)

| 15%- 15" Szanet

| 17%-17" A Hirmas-Koros Pélinka
Manufaktara ‘Ev Palinkdja’ dijdnak dtaddsa

| 15"-16™ Mi szitkséges a jO plinka | 1720 Fozdeldtogatds, partnertalilkozd,
a JO gyamolcspiriat késziteséhez? szakmai tapasztalat csere, pdlinkakostolas!
Adamik Aniko, okleveles delmiszeripari

mérnok (Gywlai Pdlinka Manufaktiira)

A konferenciaterem befogado képessége legfeljebb 100 f5, ezért a belépéshez

regisztnicio sziikséges telefonon a 06 20/542-5007 vagy elektronikus iiton az
ignaczneilles.erzsebet@upcemail.hu e-mail cimen.

= szivioyindimgeE:
A PALmkml

KESYITES] B SIE

| HARMADIK SZAKMAI FORUM |

| HELYSZIN } GYOMAENDRGD | HARS HOTEL | KONFERENCIA TEREM |
| IDOPONT | 2015. APRILIS 18. | BELEPES INGYENES |
| BIRS PALINKA VERSENY - NEVEZES A HELYSZINEN 1DL BIRS PALINKAVAL |

A RENDEZVENY ELOZETES PROGRAMJA:

(wdltoztatds jogdt fenntartjuk)

| 14%-14" Koszontd

| 14'°-15% 2015-6s fejlesztéseinknek
a bemutatdsa, termelési tapasztalatok.
(Igndcz Tibor - Harmas-Koros Pilinka
Manufaktiira)

| 16®-16" Sziinet

| 16"-17" Segédanyagok alkalmazisa
a profi cefrézésben (Dr. Kovdcs Istvin,
Kokoferm Kft. ugyv. igazgato)
SR | 17%-17" 2015-6s év Birs-pélinka

| 15%-15" Szinet versenyéneck eredmény hirdetése

15.16% v & BT i
| 15%-16" Gyiimélcsaromik fokozisa [ 17-17 Tombolasorsolis a kérd8iv

a pilinkagyirtds technologidjaban kitoltsi kzatt

(phD. Kovics Attila - Budapesti Corvinus
Egyetem)

| 17%-20" Fézdelitogatis,
partnertalilkozd, palinkakéstolds!

A konferenciaterem befogadé képessége legfeljebb 100 f3, ezért a belépéshez
regisztrdcio sziikséges telefonon a 06 20/542-5007 vagy elektronikus titon az
ignaczneilles.erzsebet@upemail.hu e-mail cimen.
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Radios reklamok, radids jatékok, €l beszélgetés muisor. ( majus é€s szeptember)

A reklamspot-ok majus és szeptember hénapban kerulnek adasba, reggeli éraban
egyszer, déli 6raban egyszer és a délutani esti id6szakban egyszer-egyszer.

Reklamspot:

A radios jaték 5 napon keresztll ment és a palinkaval kapcsolatos kérdésekre nagy
szamban jottek valaszok a hallgatoktol.

Az 5 nyertes személy 10.000 HUF értékl ajandéek csomagot kapott a Manufakturatol.

A reggeli élé beszélgetés misorban szo6 esett a palinka torvényrél, a palinkahoz valo
felelés hozzaallasrol ( kereskedelmi fézde, bérfézde, és maganfézde )
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> legjobban hallgatott radidja

CSABA RADIO 104MHZ
BESUGARZASI TERKEP
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A reklamkampany zaro programijat a Szarvasi szilva napokra idézitettem.

Ez a réqgio egyik legnagyobb szilvas rendezvénye ami tobb napig tart.

A szilvapalinka mellett a szilvabdl készult 0sszes gasztrondmiai ételt italt kiprobalhatnak
az ide latogatok.

» Oktobert6l a bérf6zetbk palinka kiadasnal rovid kerdéseket teszink fel hogy melyik
reklamelemunkkel talalkozott az elmult id6északban

» Az U bérfézetbinket a bérfézési programunkban egyértelmien el tudjuk kaloniteni, igy az
6 megjelenésuk okara minden esetben ra fogunk kérdezni, és elemezni.

» Areklamkampany kiértékelése utan donthetiink a kovetkez6 évi
reklamtevékenysegunkrol.
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» A kitoltésére a bérfézdénkben személyesen valamint a honlapunkon keresztul
online volt lehetdség: http://www.hunigi.hu/kerdoiv-2014-2015

Az els6 3 kérdésben a bérf6zetd6k adataira kérdeztem ra:
A fizikai / szellemi foglalkozasuak eloszlasat mutatja: 55%/45%.

A férfi valaszadok aranya hasonl6 értéket mutat mint amit az adatbazisunkbdl kiolvastam.

vV v v v

A valaszadok életkor szerinti eloszlasa egyenletesnek tekinthet6.
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A munkakorben foglalkozé valaszadok kiertékelése:
A szellemi foglalkozasu nék szivesebben készitenek palinkat mint fizikai tarsaik.
Az életkor eloszlas szellemi foglalkozas korében ,harang” gorbe alaku

A fizikai foglalkozas korében egyenletesnek mondhato
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> valaszai:
» Szellemi foglalkozasu ndk kétszer annyian vannak mint fizikai tarsaik.

» Eletkoreloszlasuk egyenletesnek mondhato, kiugras csak a korosabb, tapasztaltabb
bérf6zetbk korében tapasztaltam.
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valaszai:

A férfiaknal forditott a helyzet, a fizikai foglalkozasuak korében népszeribb a

cefrekészités

Eletkoreloszlasuk egyenletesnek mondhato, kevesebb érdeklédé csak a fiatalabb
korosztalyban regisztraltam.
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A bérf6zetdk vonatkozo valaszok:
A bérfézdeénk létezéseérdl a valaszadok ismerdsoket jelolte meg mint forras.

Erdekesség hogy aki ,belekdstolt” ennek a szép szakmanak a szépségeibe azok évente
készitenek palinkacefrét ( 61% + 34% )

Mindség=100% !
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» Berfézetok vonatkozo valaszai:

» Avalaszaddk nagy mértékben elkotelezettek az altaluk valasztott tizemmel
kapcsolatosan. Kozel 100%-ban elégedettek a valaszadok a nalunk fézetett bérfozott
palinka minoségével, munkatarsaink hozzaallasaval, a hataridok betartasaval, és
legvégiil ajanlanak bérfézdénket masoknak.
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Bérfézetok javaslataik :

Igy megfeleld, kdszonjik...
Korforgalom, ennek kialakitasa folyamatban van, 2015-ben megvalosul.
Nagyobb kapacitas, 450 liter-es f6z6sort hamarosan belizemeljlik.

Kisebb kapacitasu fozosor hadrendbe allitasa, terveink szerint a kisebb f6zésorunkat -
200 liter-est - atalakitjuk, hogy képes legyen akar 80-100 liter cefre fogdasara is.

A 13+1 kérdés : Hajlando-e megszerzett cefrézési tudasat onzetlenul megosztani
masokkal?

A palinka tarsadalom, ahogy reméltem egy onzetlen kozosség, a donto tobbség a
megszerzett tudast egymas rendelkezésére bocsajtja. Ez a kozos munka, szemlélet
hozhatja meg a palinka sikerét mind belfoldon mind kulfoldon egyarant, és a palinka
nemcsak a nevében hanem a mindségében is Hungarikum lesz.
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»Koszonom figyelmuket !




